DIE BERUFLICHE REPUTATION IM NETZ.

WIE NUTZE ICH SOZIALE
MEDIEN & PLATTFORMEN
RICHTIG?!
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jetzt sicher nicht
mein Spezialbereich,
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IN WELCHER DIGITALEN
WELT LEBEN WIR HEUTE?



1. DIE DIGITALE WELT
IST HOCHDYNAMISCH.
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2. TRADITIONELLE
MEDIEN VERLIEREN.

Verkaufte Auflage schrumpft auf 2,54 Millionen
Verkaufte Auflage Uberregionaler Tageszeitungen in Deutschland (Q1 2010 bis Q3 2018)"

@ sLD [ Suddeutsche Zeitung B FAZ Die Welt/Welt Kompakt
B Handelsblatt B Az Neues Deutschland
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* ab 2. Quartal 2012 inklusive ePaper
@ @ @ ** ab 2. Quartal 2013 inklusive B.Z., ab 1. Quartal 2017 inklusive Fussballbild

@Statista_com Quelle: IVW StatiSta 5



3. ONLINE-NUTZUNG
WACHST KONSTANT.

>4 Mrd. e Internet-Nutzer weltweit

77% e Tagliche Internet-Nutzer in D.

40% e Tagliche Internet-Nutzung in D. 70+

196 Min. e tagl. Online-Nutzungszeit in D.



4. SOCIAL MEDIA IST
SCHON ALLTAG.

FACEBOOK: 32 Mio./Mth = 13 Mio.
a

TWITTER: 12 Mio. § 0.6 Mio.
|_

INSTAGRAM: 17 Mio./Mth | 2 6 Mio.
>

SNAPCHAT: 5 Mio./Day | & 4 Mio.

TIKTOK: 4,1 Mio. <

XING vs. LINKEDIN: 14 vs. 12 Mio.




5. DIE PLATTFORM-
VIELFALT WACHST.
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6. DIE MESSENGER
UBERNEHMEN MACHT.

WHATSAPP QQ
1,0 Mrd. taglich SKYPE
>50 Mio. in D. VIBER

84% taglich LINE

SNAPCHAT

FACEBOOK

MESSENGER WECHAT

1,3 Mrd. monatl., 1,1 Mrd.,
10 Mio. in D. 90 min. tagl.
200.000 Bots 250 Mio. Wallet




7. DIE GESELLSCHAFT
SPALTET SICH TIEFER.

ANTEILE DER NUTZERTYPEN

Technik-
Enthusiasten Digitale Vorreiter

Reflektierte +3
Profs e ‘Dﬂ 37%u)
+

Progressive

2 Anwender
Konservative +5 -1
Gelegenheitsnutzer Digital Mithaltende
Vorsichtige

-4 Pragmatiker
42 % (+1)

’
’
’
’
’

Minimal- 4

Onliner -1
? Digital Abseitsstehende
g Py 21%H)

Offliner

Zugang und Kompetenz (,Kénnen")

Nutzungsverhalten und Offenheit (,Wollen")

2); Abweichungen in Prozent

l@ @ D21-Digital-Index 2018/2019, eine Studie der Initiative D21, durchgefiihrt von Kantar TNS, ist lizenziert unter
BY. einer Creative Commons Namensnennung 4.0 International Lizenz.

Basis: Personen ab 14 Jahren (n=2.0



WAS BEDEUTET DIES FUR
MEINE REPUTATION?



01. ICH MUSS WISSEN
UBER MICH SAMMELN.

ABONNEMENT SAMMELN VERBREITEN
WEBSITE - RSS Feeds - Desktop - WhatsApp
E-Mail Alerts - Refind - TFLX
Google Alerts - Pocket ==\ El

Monitoring - etc.

FITILI




02. ICH MUSS MICH
DIGITAL BILDEN.

| Facebook Newsfeed Algorithmus

= Alfinity + VWelgntes Lecay

Weitere Faktoren:

neqgatves Feedback
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und viele viele metr... |
| allfacebook.de




03. ICH MUSS MICH
STARK FOKUSSIEREN.
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\:Y

PRISM5_O
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as social media was exploding online.
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04. ICH BENOTIGE DIE
EIGENE PRASENZ.

» Machen Sie sich unabhéangig von Algorithmen.
Bestimmen Sie besser selbst, welche Inhalte |hr Interessent,
die Organisation oder das Unternehmen Uber Sie erfahrt. «

WORDPRESS SQUARESPACE Medium



05. ICH MUSS BUIZ
NETWORKS KAPIEREN.

Qualitats- Targeting-
: In Gruppen .
Algorithmus Anzeigen
netzwerken
verstehen nutzen

Profil RegelmaBig

aufbauen publizieren




06. ICH MUSS (XING &)
LINKEDIN BESETZEN.

XING : KARRIERE-NETZWERK LINKEDIN : BUIZ-PLATFORM
Fihrendes Business Network in Deutschland Rang 26 der weltweit besuchten Webseiten
Mitglieder: 15 Mio. in DACH, 13 Mio. in D. Mitglieder: 600 Mio. Member, 12 Mio. D.

Alter: Fokus auf 35-54-Jahrige Alter: GleichmaBig auf 18-54-Jahrige

Premium: 1 Mio. Premium-Mitglieder a 5,95 € (Fast gesamte) Funktionsvielfalt frei verfligbar
mit stark individualisierbarem Newsfeed

Action: Publizieren, Kommentieren, Vernetzen Action: Publizieren, Kommentieren, Vernetzen,
Endorsen, Empfehlen

Gruppen: Gute Netzwerkoptionen in offenen Gruppen: Eher internationale Gruppen
und geschlossenen dt. sprachigen Gruppen

Ziel: Interessant fur Jobs in D. Ziel: Interessant fur Business-Informationen und
berufliches Netzwerken

FAZIT: Can do! FAZIT: Must!




07. ICH MUSS DIGITAL
NETZWERKEN.

» Jede/r Kommunikator/in benotigt heute einen Twitter-
Account —in 1. Linie, um die flr ihn oder sie relevanten
Themen und Personen zu beobachten und erst

in 2. Linie, um seine eigenen Topics zu setzen. «

Y ini isi Tweets Folge ich Follower Gefélit mir Listen Moments ) |
@DSOT,::.:kRRu'smger 10,1 Tsd. 781 2.085 1.310 46 3 (_Profil bearbeiten )
Tweets Tweets & Antworten Medien Deine Tweet-Aktivitat
Dominik Ruisinger
@Dominik_R ¥ Angehefteter Twest Deine Tweets hatten 2.388 Impressionen
> Dominik Ruisinger @Dominlk_R - 17. Fab. . wahrend der letzten Woche
Digital Strategic Consultant, PR-Berater % Eines weiB ich heute: Erst wenn die vielen kleinen Publikationen und Blogs
(DAPR) und Stiftungsmanager (DSA), gestorben sind, werden die Menschen merken, was fUr ein Schaden das

Trainer & Dozent, Journalist & Buchautor
bit.ly/ruisinger_books

#| eistungsschutzrecht” der Vielfalt und Buntheit des Internets angerichtet hat.
@googlewatchblog

Feb 18 Feb 22
Berlin/Stuttgart
Deine Top Tweets anzeigen

dominikruisinger.com/impressum/
(7] Belgetreten Marz 2007

Geboren 19. April 1965 Wem folgen? . Aktualisiersn - Alle

anzeigen

. Armin Sieber @AESieber
¢
Thomas Mickeleit @TMic...
(g
:

2 Tapio Liller

/<] 224 Fotos und Videos

it den richtigen Froge
e Sodel-Madle-Stron

EU-Leistungsschutzrecht und die Folgen: Irrwitzige Regeln, Traffic-Ei...

d weiters folgen

Die EU-Urheberrechtsreform bringt nicht nur die Uploadfilter, sondern auch desem N
das EU-weite verschafte Leistungsschutzrecht. Google hat bereits angek... Melanie Wyssen-VoB @.
3



VIELEN DANK.

FRAGEN?
ANTWORTEN.

DOMINIK RUISINGER bie digitate
STRATEGE. TRAINER. AUTOR. e

- Praxis-Leitfaden fiir Unternehmen
- Mit Case-Studies und Experten-Beitragen

- Fiir eine Kommunikation in digitalen Zeiten

F:  +49.173.3054857
E: druisinger@gmail.com
W: dominikruisinger.com
T twitter.com/dominik_r
LI:  linkedin.com/in/dominikruisinger




